Boekenweek 2024

Er is een boek voor iedereen

De Boekenweek is een feest voor iedereen. Ook als je niet zo vaak een boek koopt.
Met het Boekenweekgeschenk van de familie Chabot, de thema-uitgave en de
Boekenweek Top 25 stimuleren we de boekverkoop maximaal.

Uitdaging

Met de Boekenweek zetten we ons in voor het 1.
activeren van de ‘af-en-toe-koper’: mensen die 1 of 2

keer per jaar of minder een boek kopen. Deze groep

beslaat 52% van de Nederlanders van boven de 15 2.
jaar. Deze mensen zijn al enigszins geinteresseerd in

het kopen van boeken. Binnen deze doelgroep is er

daarom een grotere potentie om extra afzet te

realiseren: de feestelijke Boekenweek is daar een 3
uitnodiging toe.

De Boekenweek is het meest effectief als het hele vak
meedoet. Daarom hebben we met boekhandels en

uitgevers afspraken gemaakt om de impact van de

Boekenweek te vergroten.

Strategie

Lezers de weg naar de boekhandel laten vinden door:
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kan zoveel

een breed toegankelijk thema;
auteurs die een breed publiek aanspreken;

herkenbaarheid Boekenweek te vergroten met
opvallend winkelmateriaal,

promotie van de Top 25 als keuzehulp voor een
volgend boek.
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De zichtbaarheid van de Boekenweek is wederom gestegen: meer dan

Effect

een helft van alle Nederlanders (53%) werd bereikt met behulp van
pers en de campagnepartners.

Tijdens de Boekenweek 2024 lag de gemiddelde weekafzet NUR 3
Nederlandstalig 14% hoger dan de gemiddelde week in de voorgaande
maanden. Ook was er een stijging in de afzet ten opzichte van de
Boekenweek 2023 van 10%.

De titels in de Top 25 maken tijdens de campagne een afzetstijging van
91% mee ten opzichte van de maand daarvoor, bijna een verdubbeling.

Impact 2024 (n=1.033)

Niet bereikt: 47%
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Bereikt:

Beinvloed om te lezen,
kopen, lenen: 15%
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Totale steekproef

Lees hier de hele campagne-evaluatie 2024 (pdf)



http://boekhandel.cpnb.nl/wp-content/uploads/2024/07/BW-Evaluatie-2024-voor-extern-1.0.pdf

	Dianummer 1

